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MTB-Monitor

Grundlagenstudie zum Mountainbiken
und Graveln

Nico Graaff

» Geschaftsfiihrung
M.Sc. Sport- und Destinationsmanagement

03 MOUNTAINBIKE
GO ronum

JTSCHLAND
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Mountainbike Forum
Deutschland e. V.

Wieso

» fiir lebenswerte Bike-Regionenin Deutschland

Wie

» durch Forschung und Vernetzung, Dialog,
Standardisierung und Interessensvertretung

Was

Deutscher Mountainbike Kongress

MTB-Monitor — Grundlagenstudie zum Bike-Markt

NAT:KIT - Plattform zum Besuchermanagement

(ffentlichkeitsarbeit: Bike-Booklet, Medien-

Bootcamp, #Sauberwald

» Bike Nature Movement

» EU-Projekte und Vernetzung im Outdoorsport

Bid:A.Serexhe

Quellenangabe wie folgt: ,Nico Graaff, Mountainbike Forum Deutschland, Vortrag: MTB-Monitor — Grundlagenstudie zum Mountainbiken und Graveln, 2024"

© 2024, alle Rechte vorbehalten. Es gilt das gesprochene Wort.




I MTB-Monitor: Pote-nzvi‘aie,‘ Zielgfuppen und

Anspriiche

Quellenangabe wie folgt: ,,Nico Graaff, Mountainbike Forum Deutschland, Vortrag: MTB-Monitor — Grundlagenstudie zum Mountainbiken und Graveln, 2024"

© 2024, alle Rechte vorbehalten. Es gilt das gesprochene Wort.
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Biken:
Hohe Nachfrage in Freizeit und Urlaub

16,0wio.

Deutsche nutzen in der
Freizeit ein Mountainbike.

»  FuBball spielen

+ Gesamt 132 Mio.

MOUNTAINBIKE
FoRuM

* Davon regelmaBia 3,4 Mio.

9,1 vio.

Deutsche haben (sehr) groBes
Interesse am Thema MTB
im Urlaub.
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Mountainbiken ist Breitensport:

Anzahl der Personen, die folgende Sportarten betreiben, in Mio.

Immer mehr entdecken das Biken fiir sich.

9 — Wandem — e

mTB
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2016 2017 2018 2019 2020 2021

FuBball ———— 1336

” Jogging& ___————
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2023

Marktforschung im Bike-Bereich: Mountainbike- und Gravel-Monitor

2016 Rc\sc—Anhmt 2018 Identitat 2022 infrastruktur

2015 MTB-Gast
¥’ Reiseverhalten
¥/ Reiseintensitét
v Markentrichter

(Destinationen nat. und internat)

v’ Interessen

! Reiseverhalten
¥ Reiseintensitat
¥! Destinationen
v Interessen

¥I Reiseverhalten
¥ Reiseintensitat
¥ Destinationen
v Interessen

Nachfrage
—Grundlagen

¥! Marktvolumen
¥I Rechtsform
vI Marketing
¥1 Kooperationen

Angebot

¥ Sinus-Milieus

v MTB-Segmente v/ MTB-Segmente

v Zielgruppe Null'
v Multioptionalitt
v Infrastruktur

Zielgruppe/Nachfrage
—Vertiefung

Panel: >8.000 Mountainbikende

%g ;ﬂo%l‘JjNMlAIMBIK[

Quellenangabe wie folgt: ,Nico Graaff, Mountainbike Forum Deutschland, Vortrag: MTB-Monitor — Grundlagenstudie zum Mountainbiken und Graveln, 2024"

© 2024, alle Rechte vorbehalten. Es gilt das gesprochene Wort.
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Marktforschung im Bike-Bereich: Mountainbike- und Gravel-Monitor

Alter

Eine vergleichsweise junge Zielgruppe

MTE MONITOR

2015 MTB-Gast =) | 2016 Reise-Anbietor L | 2018 Identitst | | 2022 Infrastruktur 2024 Gravel-Monitor
V! Reiseverhalten V! Reiseverhalten v/ Reiseverhalten v Reiseverhalten . e e e
s - lahre Inwelchem Jahr wurdest Du
2% | v Reiseintensitit v/ Reiseintensitat v/ Reiseintensitat v/ Reiseintensitét geboren?
EE- ¥/ Destinationen ¥ Destinationen v/ Markentrichter v Markentrichter 2029 Jahre
: (Destnationen nat und internat) (Destnationen nat und internat)
v/ Interessen V! Interessen v’ Interessen v Interessen
1 Marktvolumen 3039 Jahe
3 v1 Rechtsform
g
£ v! Marketing 40-49 Jahre
! Kooperationen
. . 50-59 Jahre el
s ¥ Sinus-Milieus
g
o v = v o Vi 7
sg MTB-Segmente MTB Segmente S.egmente 0.5 sairo
SE V' Zielgruppe Null' v/ Zielgruppe Null!
s= A P
e v Multioptionalitt v! Multioptionalitét b 70Janre M 06% 40 OJ h U
N v/ Infrastruktur v Infrastruktur 7 anre i Bl eray
[T ————r——
g MOUNTAINBIKE Panel: >8.000 Mountainbikende g MOUNTAINBIKE
9,5 FoRUM 9,5 FoRUM

Quellenangabe wie folgt: ,Nico Graaff, Mountainbike Forum Deutschland, Vortrag: MTB-Monitor — Grundlagenstudie zum Mountainbiken und Graveln, 2024"
© 2024, alle Rechte vorbehalten. Es gilt das gesprochene Wort.
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Geschlecht und Beziehungsstatus

Noch immer ist das Biken mannlich dominiert. .

N

10,3 %

89,7 %

%% %%llleMYAIMBIK[

A

Fragestellungin der Erhebung
Wo ordnestDu Dich ein?

LebstDuin einer Beziehung?

47,4%

Quellenangabe wie folgt: ,Nico Graaff, Mountainbike Forum Deutschland, Vortrag: MTB-Monitor — Grundlagenstudie zum Mountainbiken und Graveln, 2024"

© 2024, alle Rechte vorbehalten. Es gilt das gesprochene Wort.

Bildung
Zwei Drittel mit Abitur oder Hochschulabschluss

M Hochschulabschluss
M Abitur
M Haupt-/Realschulabschluss

(noch) kein Bildungsabschluss

%% %%llleMYAIMBIK[

A

MTE MONITOR

Fragestellungin der Erhebung:
Welches st Dein hichster
Bildungsabschluss?
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Bike-Tourismus:
Segmente fiir die Regionalentwicklung

Potenzial-Gast

Zielgruppe Null

M f ist M

MaXC waratnoncross Counry

Das Rad wird immer mehr zum Bike —
trendig, mitviel Federweg und héufig
auch E-Antrieb.

So wie sich das Geraténdert,
entwickelnsich auch die
Konsumenten weiter. Sie zeichnen
sich durch hohe Bewegungsfreude
und Aktivitat sowie einer starken
Naturaffinitataus.

Die Mountainbike-Szene und ihr
Lifestyle ziehen sie an.

Abschalten.  Ausdauersport.

Mountainbiken ist
Abenteuer und Spiel.

Mountainbiken ist
lebnis und Acti

%‘% MOUNTAINBIKE

MTB MONITOR

Bike-Tourismus:

Segmente fiir die Regionalentwicklung

Potenzial-Gast

Zielgruppe Null

Das Rad wird immer mehr zum Bike —
trendig, mitviel Federweg und haufig
auch E-Antrieb.

So wie sich das Gerétandert,
entwickelnsich auch die
Konsumenten weiter. Sie zeichnen

Hybrid

Der Lenker vom Rennrad, die Reifen
profilierter und ein ganz klein wenig
Federung: Gravelbikes vereinen das
Beste aus zwei Welten.

Gerade fiir den Einstieg— wenn man
nichtweiR, ob es ein Rennrad oder ein

sich durch hohe eude
und Aktivitat sowie einer starken
Naturaffinitataus.

Die Mountainbike-Szene und ihr
Lifestyle ziehen sie an.

%‘% MOUNTAINBIKE

werden soll - ist das
Gravelbike perfekt. Schnell auf
Asphaltund robustgenug, um auf
Wegen zu fahren, die fiir das Rennrad
zu unebensind.
Neue Wege und Landschaften sind
derLohn, denn Biken steht hierv. a.
fiir Gesellschaft und Erleben.

MTB MONITOR

inbikenist M inbiken ist

Abschalten.  Ausdauersport.

Mountainbiken ist
Abenteuer und Spiel.

Mountainbiken ist
lebnis und Acti

Quellenangabe wie folgt: ,Nico Graaff, Mountainbike Forum Deutschland, Vortrag: MTB-Monitor — Grundlagenstudie zum Mountainbiken und Graveln, 2024"

© 2024, alle Rechte vorbehalten. Es gilt das gesprochene Wort.
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Bike-Tourismus:
Segmente fiir die Regionalentwicklung

M inbiken ist
Abschalten.  Ausdauersport.

16,5%

Mountainbiken ist
Abenteuer und Spiel.

Mountainbiken ist
is und Acti

Tour [l MaXC wiarathon/crossountry

ist

73 MOUNTAINBIKE
9,5 FoRUM s st i

A

MTE MONITOR

Die Verteilung zeigt auf, wie viele
Mountainbiker sich hauptséchlich
dem jeweiligen Segment zuordnen.
Ein sehr hoher Anteil aler
Mountainbiker ordnetsich selbst
mindestens zwei verschiedenen
Segmenten zu.

Fragestellungin der Erhebung:
Gib bitte nachfolgend ein, welchem
Mountainbike-Typ oder welchen
Typen Du Dich zuordnest. Bitte
trage Prozentzahlenzu den
jeweiligen Typen ein, sodass die
Summe 100 % gibt.

Die Segmente im Detail:
Tour

MTB MONITOR

Motive: Erholung, Natur- und Gemeinschafts-
erlebnis

Infrastruktur: Streckennetz, Beschilderung, Verpfle-
gung zwischendurch, Zubringer, Rast-
plétze, Infotafeln

Terrain: befestigte Wege in natiirlichem Terrain

Wege: Single Trails, Forstwege

Quellenangabe wie folgt: ,Nico Graaff, Mountainbike Forum Deutschland, Vortrag: MTB-Monitor — Grundlagenstudie zum Mountainbiken und Graveln, 2024"

© 2024, alle Rechte vorbehalten. Es gilt das gesprochene Wort.
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Die Segmente im Detail:
AMEN

Technik, Geschwindigkeit, Adrenalin

Trails, kombinierbare Trails

MTB MONITOR

Motive: Abenteuer, SpaR, Ausdauer, Naturerlebnis,

Infrastruktur: Beschilderung, Trailcenter, technische

Terrain: natiirliches Terrain, unwegsames Gelande

Wege: technische Single Trails mit Drops und
Spriingen, steile Anstiege und Abfahrten

AMEN ist auf dem Vormarsch
Ein Blick in die Vergangenheit lohnt.

M Tour

B MaXC

m AMEN
FroDho

16,5%

2018

o
2022 64,8%

%g %%r#nmsmt

MTB MONITOR

Viele Mountainbikende gehen davon aus,
dass sie in den kommenden Jahren
verstérkt in anderen Segmenten unter-
wegs sein werden.

Auch kiinftig ist diese Entwicklung zu
erwarten.

Ein verstérkter Fokus auf diese Segmente
machtsich bezahlt.

Umso wichtiger werden die zielgruppen-
spezifische Ansprache und Ausweisung
von Angeboten.

Quellenangabe wie folgt: ,Nico Graaff, Mountainbike Forum Deutschland, Vortrag: MTB-Monitor — Grundlagenstudie zum Mountainbiken und Graveln, 2024"

© 2024, alle Rechte vorbehalten. Es gilt das gesprochene Wort.
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Beliebtheit verschiedener Arten
von Mountainbike-Infrastruktur
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Dasist nichts fir mich,
jer binich a
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Hi hab und an.
I Hier fiihle ich mich richtig woh.

MTE MONITOR

Fragestellungin der Erhebung
Es gibtviele verschiedene Arten
von Bike-Infrastruktur. Wo findet
man Dich normalerweise?

Was tut sich im Markt?

Quellenangabe wie folgt: ,Nico Graaff, Mountainbike Forum Deutschland, Vortrag: MTB-Monitor — Grundlagenstudie zum Mountainbiken und Graveln, 2024"

© 2024, alle Rechte vorbehalten. Es gilt das gesprochene Wort.
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E-Bikes sind der neue Standard Das Gravel Bike:
Géste haben spezifische Anforderungen an Infrastruktur und Service. Ergdnzung zu MTB und Rennrad

E-Bikes dominieren den Markt
2023 wurden erstmals mehr E-Bikes als Réder ohne

gelandetaugliche Lenker

53 o 90 0 Antrieb verkauft andeta ) 4

/0 /0 rlle Reifen 4 ; i L e o
der verkauften Réder derverkauften MTBs  Neue Zielgruppen

haben einen E-Antrieb haben einen E-Antrieb

Kaufer werden &lter, Rdder werden teurer, steigendes
Interesse an Sicherheit

stabile Gabel,
wahlweise auch
mit Federung

Mountainbiken wird zur Breitenaktivitat

Stérkere Durchdringung bislang weniger MTB-affiner
Bevélkerungsgruppen, alle Radgattungen werden
zunehmend elektrifiziert

sportliche

‘% MOUNTAINBIKE ‘% MOUNTAINBIKE Rennradgeometrie
9,8 Forum R , 9,5 FoRUM

Quellenangabe wie folgt: ,Nico Graaff, Mountainbike Forum Deutschland, Vortrag: MTB-Monitor — Grundlagenstudie zum Mountainbiken und Graveln, 2024"
© 2024, alle Rechte vorbehalten. Es gilt das gesprochene Wort.
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Gravel

Motive:

Reisen:

Terrain:

Wege:

Ein neues Segment:

MTB MONITOR

groBer Spalfaktor beim Erleben kleiner
Abenteuer vor der Haustiir

Radreisende mit Gepéck, die auch
sportlich und schnell unterwegs sind

Urlaubs- und Alltagsradler, Radausfliig-
ler mit Wunsch nach naturnahen Touren

naturnahe Forstwege, leichte Trails; aber
auch Asphalt

= Fazit
~ Darauf kommt es an.

MTB-Gaste unterscheiden sich von etablierten Outdoor-Gasten.
» Sie sind jiinger, zahlungskréftiger und multisportiv.

Nicht alle Mountainbikenden wollen das Gleiche.
» Jedoch: Alle wollen gute Wege und Trails.

Gravelbiken ist kein kurzfristiger Hype.
» Die Zielgruppe ist auf der Suche nach attraktiven Angeboten.
» Vorreiter kénnen jetzt neue Gastegruppen erschlieBen.

{3 }‘,,%'{,"»'“B“E

» Es gibt unterschiedliche Segmente mit verschiedenen Anspriichen.

Quellenangabe wie folgt: ,Nico Graaff, Mountainbike Forum Deutschland, Vortrag: MTB-Monitor — Grundlagenstudie zum Mountainbiken und Graveln, 2024"

© 2024, alle Rechte vorbehalten. Es gilt das gesprochene Wort.
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Infos zu
Benchmarks und Sonderauswertungen

DANKE

des Gravel-Monitors unter:

» www.mtf.bike/gravel

Kontakt:
n.graaff@mtf.bike
0341 64068690

Quellenangabe wie folgt: ,Nico Graaff, Mountainbike Forum Deutschland, Vortrag: MTB-Monitor — Grundlagenstudie zum Mountainbiken und Graveln, 2024"

© 2024, alle Rechte vorbehalten. Es gilt das gesprochene Wort.
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Radfahren in
der Schule

Wie geht das?

# SCHUDLBIKERS




Rahmenbedingungen

Situation der Schule
Schulerschaft
Kollegium - wer macht es?

Bewerben ... Klimatour, Stadtradeln, Schoolbikers

#SCHOOLBIKERS

Diese Schule ist fahrradfreundlich




Wie Radfahren an der Schule?

Sich orientieren > welche Schule fahrt schon?

Selbst Ideen entwickeln > Wo ansetzen?

Welche Institutionen helfen > Sich mit anderen vernetzen
Schulleitung uberzeugen / Kollegium fahrt meist Rad

Schulerschaft begeistern > Radcheck, Radtreffen



Schon geschafft:

Rahmenplan Sport / Themenfeld Fahren /
Gleiten / Rollen

Schulinternes Curriculum:

Bike-Fit — Medaillen-Training / Notenstufung
Cooper-Test Radfahren

Grundkurs Radfahren Sek2

Sportunterricht Radfahren Klasse 1 bis 11
Sportpraktische Priifung im Abitur
Radfahren in der AG

Fortbildungen fiir Lehrkrafte

Regionale Meisterschaften

Deutsche Meisterschaft Mountainbike

Etappenfahrten




Vision: Schule fahrt
Rad

,jurnen ist eine tolle Sportart, aber
der Barren fahrt nicht..”

Das Fahrrad schon ..

#SCHOOLBIKERS

Diese Schule ist fahrradfreundlich

Bei Aktionen mitmachen >

Bei Fortbildungen mitmachen >



https://www.schoolbikers.de/
https://www.schoolbikers.de/
https://www.schoolbikers.de/
https://bike-fit-training.de/

Kontakt:
Johannes Kowalewsky

kowalewsky@web.de

Schulsportbeauftragter Berliner Radsport-Verband

Radsport Club Charlottenburg

Carl-von-Ossietzky-Gemeinschaftsschule
Berlin-Kreuzberg


mailto:kowalewsky@web.de
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Klimawandel und Tourismus

Biken als Gamechanger fiir die
Mittelgebirgsdestinationen?

Tilman Sobek ' DER STRUKTURWANDEL BETRIFFT ALLE REGIONEN.

» Mountainbike Forum Deutschland
1. Vorsitzender

03 MOUNTAINBIKE
0 Forum

Quellenangabe wie folgt: , Tilman Sobek, Mountainbike Forum Deutschland, Vortrag: Klima Wandel und Tourismus — Biken als Gamechanger fiir
Mittelgebirgsdestinationen?, 2024"
© 2024, alle Rechte vorbehalten. Es gilt das gesprochene Wort.
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Klimawandel treibt touristischen Strukturwandel Winter ade!
Wie lange lohnt sich der Ski- und Schneetourismus noch? Aufriisten als kurzfristige Losung?

Weliehtes deutsche \hgl ot muss trote
Mega Investition fur immer schliefie

@;ﬁu%rgnnmz ) ‘ e s s s @;ﬁu%rgnnmz

Quellenangabe wie folgt: , Tilman Sobek, Mountainbike Forum Deutschland, Vortrag: Klima Wandel und Tourismus — Biken als Gamechanger fiir
Mittelgebirgsdestinationen?, 2024"
© 2024, alle Rechte vorbehalten. Es gilt das gesprochene Wort.
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Strategische Neuorientierung am Berg

Wie kann es funktionieren?

Anpassungs-
strategien

Sicherung
Schneesport

» technische
Beschneiung

» Snowfarming

» Pistenpraparation

» Herausforderung:
Wasser- und
Stromverbrauch

%g %%%I:AIAINEIK[

Angebots-
erganzungen

» Aktivangebote ohne
Schnee
— Themenwanderungen
— EisstockschieBen
— Kutschfahrten
— Gesundheits- und
Wellnessangebote

Ganzjahres-
tourismus

» Aktiv- und
Naturtourismus — inkl.
Rad- und Bike-Angebot:
— Tourenrad
— Gravel
— Mountainbike
— Viele mit E!

» Wellness

» MICE

Demografischer Wandel: Jetzt ist die Zeit!
Babyboomer: Wohlhabend und fit wie nie

%g %%%I:AIAINEIK[

Babyboomer (Jahrgénge 1955-1969)

» wohlhabend und fit

» haben Zeit und Lust auf Urlaub

» Starkes Interesse an Natur und authentischen
kulturellen Erlebnissen

Affin fiir (leichte) Abenteuer

» Wollen sich jung und gesund fiihlen, den Horizont
erweitern

» suchen Kontakt mit Einwohnern und Wissen iiber die
Region

» Neugierig auf neue Erlebnisse

Quellenangabe wie folgt: , Tilman Sobek, Mountainbike Forum Deutschland, Vortrag: Klima Wandel und Tourismus — Biken als Gamechanger fiir

Mittelgebirgsdestinationen?, 2024"

© 2024, alle Rechte vorbehalten. Es gilt das gesprochene Wort.




»)
Qoo
MOUNTAINBIKE
FORUM

CH

e —
Produkt-Portfolio-Management Enormes Bewegungspotenzial am Berg

. rsportler: 27,7 Mio.
Einf ngspha Wa 3
Nachwuchs: Umsatzbringer:
Fragezeichen Stars

Reife Snowboard: 16 Tourengehen: 16 % Schilitten: 26 %

Problemprodukte: ttigungspha
Arme Hunde Umsatzbringer: Skler Days § =
Cash Cows

Schneeschuh: 10 %

Quellenangabe wie folgt: , Tilman Sobek, Mountainbike Forum Deutschland, Vortrag: Klima Wandel und Tourismus — Biken als Gamechanger fiir
Mittelgebirgsdestinationen?, 2024"
© 2024, alle Rechte vorbehalten. Es gilt das gesprochene Wort.
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Vielseitig in der Natur unterwegs m Einkommen Mountainbikende
Mountainbikende sind multisportiv S . Eine zahlungskréftige Zielgruppe
ey T Fragestellungin der Erhebung: 35%
Wandern dem Moo
i 0%
35
_ 25% 0/ der Mountainbikenden steht
o 1 4 /0 ein héheres Haushaltsnetto-
20% einkommen zur Verfiigung als dem Durchschnitt
der Bevolkerung Deutschlands
15%
10%
5%
0%
! unter 900 bis 1300 bis 150 bis 2,000 bis
A, 900 € <1.300€ <1.500 € <2000 € <2600 €
5
43 T R —— Lo T

2,600 bis
<3.600 €

o DE:3.580 €

VRS

3.600 bis mehr als
<5.000 € 5.000 €

Cusle: Mot Touisresfoum Dvtcland 0223 Mok Mortor 022 stk

A

Fragestellungin der Erhebung:
Wie hoch it das durchschnittiche
monatliche Nettoeinkommen
Deines Haushalts insgesamt?

Quellenangabe wie folgt: , Tilman Sobek, Mountainbike Forum Deutschland, Vortrag: Klima Wandel und Tourismus — Biken als Gamechanger fiir

Mittelgebirgsdestinationen?, 2024"
© 2024, alle Rechte vorbehalten. Es gilt das gesprochene Wort.
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Beste Voraussetzung fiir Bike-Tourismus
Reliefenergie in Deutschland

300m 200m

%% ;AnonllleMHmBlK[

Trail Center weltweit (19 im Vergleich)

» 226 m Héhenunterschied
durchschnittlich

» 10 unter 200 m Héhenunterschied

» 7 Stanes in Schottland haben nur 2
Center mit iber 200 m
Héhenunterschied

» 57 % leichte — mittlere Strecken

Beste Voraussetzung fiir Bike-Tourismus
Richtig gute Wege

Beliebtheit verschiedener Arten m
Vo Moutainbike: lifrastruktur N

%% ;AnonllleMHmBlK[

Quellenangabe wie folgt: , Tilman Sobek, Mountainbike Forum Deutschland, Vortrag: Klima Wandel und Tourismus — Biken als Gamechanger fiir

Mittelgebirgsdestinationen?, 2024"
© 2024, alle Rechte vorbehalten. Es gilt das gesprochene Wort.

Die optimale Wogsbeschattanhsi fir Gravel-Bikende:
Am liobsten auf natumahen Wegen
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Beste Voraussetzung fiir Bike-Tourismus
Richtig gute Wege

DANKE

Kontakt:
t.sobek@mtf.bhike
0341 64068690

Quellenangabe wie folgt: , Tilman Sobek, Mountainbike Forum Deutschland, Vortrag: Klima Wandel und Tourismus — Biken als Gamechanger fiir
Mittelgebirgsdestinationen?, 2024"
© 2024, alle Rechte vorbehalten. Es gilt das gesprochene Wort.
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Die Metroloregion Nurnberg

GroBstadt mit ca. 530.000 Einwohnern (Platz 14in D) . .4,
Platz 2 der groRten Stadte in Bayern (nach Miinchen) n
Metropole mit ca. 810.000 Einwohnern F:z: o
Metropolregion hat ca. 1,4 Mio. Einwohner i
Ausgesprochen multikulturelle Gesellschaft

- Ndrnberger Altstadt ist Austragungsort des MTB-
GroRevents ,Redbull District Ride"

* Im Sudosten direkt angrenzender Reichswald F e,




Der Reichswald

* Der Reichswald bei Nurnberg
— ist der alteste angelegte Wald Deutschlands.

— ist das funftgroRte zusammenhangende
Waldgebiet Bayerns.

— ist geschutzter ,Bannwald”.
— ist Staatswald (BaySF).

— hat eine grol3e kulturelle Bedeutung im
Bereich Sand- und Sandsteinabbau.

— Hat tber 30 kleine und grol3ere Steinbruche.



Der Naturraum am Schmausenbuck

e ot e Natura2000-Gebiet

e A DL i . _
e AN Pt  Flora-Fauna-Habitat beheimatet
G Q“g‘.&;\ \ B geschiitzte Arten (z.B. verschie-

AR 955,0020.8 g‘o,o,\\ ene Fledermaus- und Spechtarten

N * Groldtes zusammenhangendes

Vogelschutzgebiet Bayerns
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Das ,Schmausenbuck”-Areal

« Gebiet von insgesamt ca. 500ha.

» Grenzt direkt an die Stadt und den Tiergarten
Nurnberg.

« Zahlreiche kostenlose Parkmaoglichkeiten.
» Direkte OPNV-Anbindung.

 Etabliertes Naherholungsgebiet fiir die
Bevolkerung (Radfahren, Nordic Walking, etc.).

« Seit Jahren beliebter MTB-Spot aufgrund der
attraktiven Landschaft und Topografie.




Wie alles begann

2019

Organisation der MTB-
Community, Grindung der

Beginn der Gesprache
zwischen DIMB |G und BaySF

Wilder Trailbau,
Abriss der Strecken und
Einbauten durch BaySF




Wo stehen wir heute?
Die Community

‘ Heute sind tiber 400 Mitglieder in der DIMB IG Nurnberg-Fiirth organisiert.



Die DIMB IG Nurnberg-Furth

(o (o]
(o o]
IG Nurnberg-Furth

- Eigene Sponsoren, die die Arbeit der DIMB IG und das
Trailprojekt unterstutzen.

- Finf unterschiedliche Arbeitskreise (z.B. AK Kinder &
Jugend, Trailbau- & Pflege)

- Regelmalige Veranstaltungen (z.B. gemeinsame
Ausfahrten, Stammtische, Trailbau-Tage, Baumpflanz-
aktionen, Begehungen, etc.)

- Spezielle Kinder- und Familien-Events.
- Spezielle Frauen-Community mit eigenen Events.
- Permanente Trailbau-Crew aus ca. 40 Personen.




Wo stehen wir heute?
Das Trailnetz

TRAILNETZ
SCHMAUSENBUCK

MO 2 136 e

14 spezielle MTB-Trails in 6 Sektoren.

Verbindung der Sektoren tiber schmale
Waldwegeund Forststralen.

Insgesamt ca. 25 km mit einer Hohen-
differenz von ca. 500 hm.

Gemeinsame Wegenutzung auf dem
gesamten Streckennetz und dem Areal.

Trails beinhalten verschiedenste MTB-
spezifische Einbauten.

Bau uberwiegend durch Handarbeit ohne
Einsatz von schweren Baumaschinen.

Gestattungsvertrag zwischen DIMB e.V. und
den BaySF/ Forstbetrieb Nurnberg.

JdimbJPs



Stakeholder

l Deutsche Initiative Mountainbike
m
(o (o o)

o o)

IG Nurnberg-Furth

Deutscher Alpenverein
Sektion Niirnberg

V8 5y ERISCHE
STAATSFORSTEN

Nachhaltig Wirtschaften.

/

b T

R

Amt fur Ernahrung,

Furth-Uffenheim

nUrnbergerOJ

Landwirtschaft und Forsten

Naturschutz
in Bayern e.V.

KBV

Landesbund
fur Vogelschutz
in Bayern e.V.

/NABU

dimb
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Mountainbiken und Naturschutz

« Bannwald = keine Rodungen erlaubt.

» Berucksichtigung sensibler Bereiche und einzelner
Habitate durch smarte Streckenplanung.

« Sektoren-Konzept zur Beruhigung bestimmter Bereiche
und Verminderung von Fragmentierung.

« AusschlieRliche Verwendung von ortstypischen
Naturmaterialen in Absprache mit dem Forstbetrieb.

* Integrierung von Trails/ Einbauten ins Landschaftsbild.
« Beachtung DIMB Trail Rules als Selbstverpflichtung.
* Millsammel- und Baumpflanzaktionen.




Nutzerzahlung mit Eco Counter

,Buck trails count”

Quelle: DIMB Account eco-viso.net
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Beispiele erhobener Daten

Quelle: DIMB Account eco-viso.net

Tagesprofil
1, Aprdl 2024
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Beispiele erhobener Daten

Quelle: DIMB Account eco-viso.net
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Beispiele erhobener Daten

Stundenvergleich nach Wochentag(en)
B

o SCHMAUSENBUCK_]

kJ

20

o
e

Durchschnitt

k
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0 2 g & 8 10 12 14 16 8

Winterzeit

nach Wochentag(en)

=
R

% SCHMAUSENBUCK_]

30
Montag
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Sommerzeit

Quelle: DIMB Account eco-viso.net
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Beispiele erhobener Daten

Durchschnitt taglich

R

Sonntag
14. Apr. 2024

70

Spitzentag

349

Tagl. Durchschn. - Woche

Durchschnitt taglich

43

Tagl. Durchschn. - Wochenen...

Durchschnitt taglich

142

Prognosen von

25.000 Fahrten/
Jahr erreicht.

Quelle: DIMB Account eco-viso.net
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Learnings vom Schmausenbuck

e Eigentimer und Behorden bendtigen einen festen und verlasslichen
Ansprechpartner auf Seiten der MTB-Community. Es ist deswegen
essenziell, sich zu organisieren und zu strukturieren.

e Als Mountainbiker sollte man wissen, welche anderen berechtigten
Belange es im Wald noch gibt. Perspektivwechsel schafft Vertrauen
und ermdoglicht eine Zusammenarbeit auf Augenhdhe.

e Gemeinschaft und Kooperation sind wichtige Grundlagen. Auf allen
Seiten ist es wichtig, konstruktiv aufeinander zuzugehen und keine
Maximalforderungen zu stellen.

e Ldsungen und Angebote mussen Rechtssicherheit bieten, aber vor
allem praxistauglich und langfristig abbildbar sein.

e Abgestimmte MTB-Angebote werden nur angenommen, wenn sie
attraktiv sind und die Bedurfnisse der lokalen MTB-Community
abbilden.




Vielen DankI Fragen?




[ AINATURE] /[%/37/3, k&

@.S {8 MOUNTAINBIKE

MTB-Fachgesprach 2024

Donnerstag, 17. Oktober 2024 | Berlin
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