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MTB-Monitor

Grundlagenstudie zum Mountainbiken 
und Graveln

Nico Graaff
» Geschäftsführung

M.Sc. Sport- und Destinationsmanagement

Bild: P. Schaffer
Bild: A. Serexhe

Wieso
» für lebenswerte Bike-Regionen in Deutschland
Wie
» durch Forschung und Vernetzung, Dialog,

Standardisierung und Interessensvertretung
Was
» Deutscher Mountainbike Kongress
» MTB-Monitor – Grundlagenstudie zum Bike-Markt
» NAT:KIT – Plattform zum  Besuchermanagement
» Öffentlichkeitsarbeit: Bike-Booklet, Medien-

Bootcamp, #Sauberwald
» Bike Nature Movement
» EU-Projekte und Vernetzung im Outdoorsport

Mountainbike Forum 
Deutschland e. V.
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| MTB-Monitor: Potenziale, Zielgruppen und 
Ansprüche 

» Fußball spielen

• Gesamt: 13,2 Mio.
• Davon regelmäßig 3,4 Mio.

Biken: 
Hohe Nachfrage in Freizeit und Urlaub

Quelle: IfD Allensbach (2023), Statistisches Bundesamt (2021), inspektour GmbH (2016)
Grundgesamtheit: Deutsche Bevölkerung im Alter ab 14 Jahren (=70,6 Mio.) Werte gerundet.

4,1Mio.
regelmäßig

11,9Mio.
ab und zu

3,4Mio.
sehr großes Interesse

5,7Mio.
großes Interesse

Deutsche haben (sehr) großes 
Interesse am Thema MTB
im Urlaub.

9,1Mio.

Deutsche nutzen in der
Freizeit ein Mountainbike.

16,0Mio.
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Anzahl der Personen, die folgende Sportarten betreiben, in Mio.

Jogging & 
Trailrun

Rennrad

Mountainbiken ist Breitensport:
Immer mehr entdecken das Biken für sich.

Quelle: IfD Allensbach (2016–2023)
Bild: C. Beyer

Wandern

Panel: >8.000 MountainbikendePanel: >8.000 Mountainbikende

Marktforschung im Bike-Bereich: Mountainbike- und Gravel-Monitor
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2015 MTB-Gast

Reiseintensität
Reiseverhalten

Interessen

Kooperationen
Sinus-Milieus
MTB-Segmente
Zielgruppe Null

Destinationen

Marktvolumen
Rechtsform
Marketing

Multioptionalität
Infrastruktur

Erhebungskulisse: Deutschland

2022 Infrastruktur
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Reiseverhalten

Interessen

Kooperationen
Sinus-Milieus
MTB-Segmente
Zielgruppe Null1

Markentrichter
(Destinationen nat. und internat.)



Marktvolumen
Rechtsform
Marketing

neu: europaweite Studie

Multioptionalität
Infrastruktur

Erhebungskulisse: europaweit

2016 Reise-Anbieter

Reiseintensität
Reiseverhalten

Interessen

Kooperationen
Sinus-Milieus
MTB-Segmente
Zielgruppe Null

Destinationen

Marktvolumen
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
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Infrastruktur

Erhebungskulisse: Deutschland

2018 Identität
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Reiseverhalten

Interessen
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Sinus-Milieus
MTB-Segmente
Zielgruppe Null

Destinationen

Marktvolumen
Rechtsform
Marketing
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Infrastruktur

Erhebungskulisse: deutschsprachiger Raum

1 Personen, die aktuell (noch) nicht biken, aber großes Interesse an der Aktivität haben

n = >3.000 n = 173 n = >11.800 n = >16.000
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Erhebungskulisse: deutschsprachiger Raum

2024 Gravel-Monitor
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Reiseverhalten
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1 Personen, die aktuell (noch) nicht biken, aber großes Interesse an der Aktivität haben

n = >3.000 n = 173 n = >11.800 n = >16.000 n = >6.500

6,2%

15,8%

30,2%

26,1%

17,2%

3,9%

0,6%

14–19 Jahre

20–29 Jahre

30–39 Jahre

40–49 Jahre

50–59 Jahre

60–69 Jahre

ab 70 Jahre

Fragestellung in der Erhebung:
In welchem Jahr wurdest Du 
geboren?

Alter
Eine vergleichsweise junge Zielgruppe

Quelle:Mountainbike Tourismusforum Deutschland (2022): Mountainbike-Monitor 2022 (Infrastruktur)
und Statistisches Bundesamt (2022)

72%

ø40,0Jahre alle MTBer
dt. Bevölkerung
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47,4%

Fragestellung in der Erhebung:
Wo ordnest Du Dich ein?

Lebst Du in einer Beziehung?

Geschlecht und Beziehungsstatus
Noch immer ist das Biken männlich dominiert.

Quelle: Mountainbike Tourismusforum Deutschland (2022): Mountainbike-Monitor 2022 (Infrastruktur)

19,8%

31,5%

10,3 %

89,7 %

48%

19%

28%

3%

Fragestellung in der Erhebung:
Welches ist Dein höchster 
Bildungsabschluss?

Bildung
Zwei Drittel mit Abitur oder Hochschulabschluss

Quelle: Mountainbike Tourismusforum Deutschland (2022): Mountainbike-Monitor 2022 (Infrastruktur)
und Statistisches Bundesamt (2022)

(noch) kein Bildungsabschluss

Haupt-/Realschulabschluss

Abitur

Hochschulabschluss
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Der Lenker vom Rennrad, die Reifen 
profilierter und ein ganz klein wenig 
Federung: Gravelbikes vereinen das 
Beste aus zwei Welten. 
Gerade für den Einstieg – wenn man 
nicht weiß, ob es ein Rennrad oder ein 
Mountainbike werden soll – ist das 
Gravelbike perfekt. Schnell auf 
Asphalt und robust genug, um auf 
Wegen zu fahren, die für das Rennrad 
zu uneben sind.
Neue Wege und Landschaften sind 
der Lohn, denn Biken steht hier v. a. 
für Gesellschaft und Erleben.

Gravel
Hybrid

Das Rad wird immer mehr zum Bike –
trendig, mit viel Federweg und häufig 
auch E-Antrieb. 
So wie sich das Gerät ändert, 
entwickeln sich auch die 
Konsumenten weiter. Sie zeichnen 
sich durch hohe Bewegungsfreude 
und Aktivität sowie einer starken 
Naturaffinität aus.
Die Mountainbike-Szene und ihr 
Lifestyle ziehen sie an.

Zielgruppe Null
Potenzial-Gast

Bike-Tourismus:
Segmente für die Regionalentwicklung

Quelle: Mountainbike Tourismusforum Deutschland (2022): Mountainbike-Monitor 2022 (Infrastruktur)
Bilder: World of MTB, MTB Vier-Hübel-Tour, Dennis Stratmann, Thomas Dietze/ExtremePics, Andhika Soreng

Tour

Mountainbiken ist
Abschalten.

AMEN All Mountain/Enduro

Mountainbiken ist
Abenteuer und Spiel.

FRoDHo Freeride/Downhill

Mountainbiken ist
Abfahrtserlebnis und Actionsport.

MaXC

Mountainbiken ist
Ausdauersport.

Marathon/Cross Country
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Bilder: World of MTB, MTB Vier-Hübel-Tour, Dennis Stratmann, Thomas Dietze/ExtremePics, Andhika Soreng
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Die Verteilung zeigt auf, wie viele 
Mountainbiker sich hauptsächlich
dem jeweiligen Segment zuordnen. 
Ein sehr hoher Anteil aller 
Mountainbiker ordnet sich selbst 
mindestens zwei verschiedenen 
Segmenten zu.

Fragestellung in der Erhebung:
Gib bitte nachfolgend ein, welchem 
Mountainbike-Typ oder welchen 
Typen Du Dich zuordnest. Bitte 
trage Prozentzahlen zu den 
jeweiligen Typen ein, sodass die 
Summe 100 % gibt.

Bike-Tourismus:
Segmente für die Regionalentwicklung

Quelle: Mountainbike Monitor 2018 und Mountainbike Tourismusforum Deutschland 2019
Bilder: World of MTB, MTB Vier-Hübel-Tour, Dennis Stratmann, Thomas Dietze/ExtremePics, Andhika Soreng

Tour

Mountainbiken ist
Abschalten.

AMEN All Mountain/Enduro

Mountainbiken ist
Abenteuer und Spiel.

FRoDHo Freeride/Downhill

Mountainbiken ist
Abfahrtserlebnis und Actionsport.

MaXC

Mountainbiken ist
Ausdauersport.

Marathon/Cross Country

16,5%

7,0%

64,8%

11,7%

Motive: Erholung, Natur- und Gemeinschafts-
erlebnis

Infrastruktur: Streckennetz, Beschilderung, Verpfle-
gung zwischendurch, Zubringer, Rast-
plätze, Infotafeln

Terrain: befestigte Wege in natürlichem Terrain

Wege: Single Trails, Forstwege

Die Segmente im Detail:
Tour

Quelle: Mountainbike Tourismusforum Deutschland (2022): Mountainbike-Monitor 2022 (Infrastruktur)
Bild: Dennis Stratmann

17
%
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Motive: Abenteuer, Spaß, Ausdauer, Naturerlebnis, 
Technik, Geschwindigkeit, Adrenalin

Infrastruktur: Beschilderung, Trailcenter, technische 
Trails, kombinierbare Trails

Terrain: natürliches Terrain, unwegsames Gelände

Wege: technische Single Trails mit Drops und 
Sprüngen, steile Anstiege und Abfahrten 

Die Segmente im Detail:
AMEN

Quelle: Mountainbike Tourismusforum Deutschland (2022): Mountainbike-Monitor 2022 (Infrastruktur)
Bild: Dennis Stratmann

65
%

2022
2018

16,5%

7,0%

64,8%

11,7%

22,8%

7,4%

59,5%

10,3%

» Viele Mountainbikende gehen davon aus, 
dass sie in den kommenden Jahren 
verstärkt in anderen Segmenten unter-
wegs sein werden.

» Auch künftig ist diese Entwicklung zu 
erwarten.

» Ein verstärkter Fokus auf diese Segmente 
macht sich bezahlt.

» Umso wichtiger werden die zielgruppen-
spezifische Ansprache und Ausweisung 
von Angeboten.

AMEN ist auf dem Vormarsch
Ein Blick in die Vergangenheit lohnt.

Quelle: Mountainbike Tourismusforum Deutschland (2018): Mountainbike-Monitor 2018 (Identität)
und Mountainbike Tourismusforum Deutschland (2022): Mountainbike-Monitor 2022 (Infrastruktur)

Tour

MaXC

AMEN

FroDho
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25,9%

80,8%

54,2%

13,5%

30,1%

13,1%
7,9%

29,0% 29,2%

3,5%

65,6%

18,6%

42,6%

41,2%

48,6%

42,7% 49,8%

49,2% 49,8%

23,0%

0%

25%

50%

75%

100%
Fragestellung in der Erhebung:
Es gibt viele verschiedene Arten 
von Bike-Infrastruktur. Wo findet 
man Dich normalerweise?

Beliebtheit verschiedener Arten
von Mountainbike-Infrastruktur

Quelle: Mountainbike Tourismusforum Deutschland (2022): Mountainbike-Monitor 2022 (Infrastruktur)

Hier fühle ich mich richtig wohl.
Hier bin ich ab und an.
Das ist nichts für mich.

Was tut sich im Markt?
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E-Bikes dominieren den Markt
2023 wurden erstmals mehr E-Bikes als Räder ohne 
Antrieb verkauft

Neue Zielgruppen
Käufer werden älter, Räder werden teurer, steigendes 
Interesse an Sicherheit

Mountainbiken wird zur Breitenaktivität
Stärkere Durchdringung bislang weniger MTB-affiner 
Bevölkerungsgruppen, alle Radgattungen werden 
zunehmend elektrifiziert

E-Bikes sind der neue Standard
Gäste haben spezifische Anforderungen an Infrastruktur und Service.

Quelle: ZIV Marktdaten 2012–2023

53%
der verkauften Räder 

haben einen E-Antrieb

90%
der verkauften MTBs 

haben einen E-Antrieb

819.000
verkaufte E-MTBs 2023

Das Gravel Bike:
Ergänzung zu MTB und Rennrad

Bild: unsplash Alessio Soggetti

Platz für Rahmen-
und Gepäcktaschen
Platz für Rahmen-
und Gepäcktaschengeländetaugliche 

breite Reifen
geländetaugliche 
breite Reifen

sportliche 
Rennradgeometrie
sportliche 
Rennradgeometrie

Dropbar-LenkerDropbar-Lenker

stabile Gabel, 
wahlweise auch 
mit Federung

stabile Gabel, 
wahlweise auch 
mit Federung
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Motive: großer Spaßfaktor beim Erleben kleiner 
Abenteuer vor der Haustür

Reisen: Radreisende mit Gepäck, die auch
sportlich und schnell unterwegs sind

Terrain: Urlaubs- und Alltagsradler, Radausflüg-
ler mit Wunsch nach naturnahen Touren 

Wege: naturnahe Forstwege, leichte Trails; aber
auch Asphalt

Ein neues Segment:
Gravel

Quelle: Mountainbike Tourismusforum Deutschland (2024): Gravel-Monitor 2024
Bild: VAUDE





Fazit
Darauf kommt es an.



» Es gibt unterschiedliche Segmente mit verschiedenen Ansprüchen.
» Jedoch: Alle wollen gute Wege und Trails.

Nicht alle Mountainbikenden wollen das Gleiche.

» Sie sind jünger, zahlungskräftiger und multisportiv.
MTB-Gäste unterscheiden sich von etablierten Outdoor-Gästen.

» Die Zielgruppe ist auf der Suche nach attraktiven Angeboten.
» Vorreiter können jetzt neue Gästegruppen erschließen.

Gravelbiken ist kein kurzfristiger Hype.

Bild: Mountainbiketourismusforum 2018
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Infos zu
Benchmarks und Sonderauswertungen
des Gravel-Monitors unter:

» www.mtf.bike/gravel
DANKE

Kontakt:
n.graaff@mtf.bike
0341 64068690



Radfahren in 

der Schule
Wie geht das?



Rahmenbedingungen

Situat ion der Schule

Schülerschaft

Kol legium – wer macht es?

Bewerben ... Klimatour, Stadtradeln, Schoolbikers



Wie Radfahren an der Schule?

Sich orientieren > welche Schule fährt schon?

Selbst Ideen entwickeln > Wo ansetzen?

Welche Inst itutionen helfen > Sich mit anderen vernetzen

Schulleitung überzeugen / Kollegium fährt meist Rad

Schülerschaft begeistern > Radcheck, Radtreffen



Schon geschafft:

Rahmenplan Sport / Themenfeld Fahren / 

Gleiten / Rollen

Schulinternes Curriculum: 

Bike-Fit – Medaillen-Training / Notenstufung

Cooper-Test Radfahren

Grundkurs  Radfahren Sek2

Sportunterricht Radfahren Klasse 1 bis  11 

Sportpraktische Prüfung im Abitur

Radfahren in der AG

Fortbi ldungen für Lehrkräfte

Regionale Meisterschaften

Deutsche Meisterschaft Mountainbike

Etappenfahrten



Vision: Schule fährt 

Rad

„Turnen ist eine to lle Sportar t, aber 

der Barren fährt nicht..“

Das Fahrrad schon ..

______________________________

Bei Aktionen mitmachen >

Bei Fortbildungen mitmachen >

https://www.schoolbikers.de/
https://www.schoolbikers.de/
https://www.schoolbikers.de/
https://bike-fit-training.de/


Kontakt:

Johannes Kowalewsky

kowalewsky@web.de

Schulspo rtbeauft ragter Ber liner Radspo rt-Verband

Radspo rt Club  Char lot tenburg

Carl -vo n-Oss ie tzky-Gemeinschaftsschule

Ber lin-Kreuzberg

mailto:kowalewsky@web.de
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Klimawandel und Tourismus

Biken als Gamechanger für die 
Mittelgebirgsdestinationen?

Tilman Sobek
» Mountainbike Forum Deutschland

1. Vorsitzender
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Klimawandel treibt touristischen Strukturwandel
Wie lange lohnt sich der Ski- und Schneetourismus noch?

https://www.tagesschau.de/wissen/klima/schnee-alpen-skigebiete-klimawandel-100.html
https://www.focus.de/panorama/welt/ende-einer-aera-beliebtes-deutsches-skigebiet-muss-trotz-mega-investition-fuer-immer-schliessen_id_259625922.html

Winter ade!
Aufrüsten als kurzfristige Lösung?

Bild: TechnoAlpin AG

Celsius +
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Strategische Neuorientierung am Berg
Wie kann es funktionieren?

Anpassungs-
strategien

Sicherung 
Schneesport

Angebots-
ergänzungen

Ganzjahres-
tourismus

» technische
Beschneiung

» Snowfarming
» Pistenpräparation
» Herausforderung:

Wasser- und
Stromverbrauch

» Aktivangebote ohne
Schnee
 Themenwanderungen
 Eisstockschießen
 Kutschfahrten
 Gesundheits- und 

Wellnessangebote

» Aktiv- und
Naturtourismus – inkl.
Rad- und Bike-Angebot:
 Tourenrad
 Gravel
 Mountainbike
 Viele mit E!

» Wellness
» MICE

Babyboomer (Jahrgänge 1955–1969)
» wohlhabend und fit
» haben Zeit und Lust auf Urlaub
» Starkes Interesse an Natur und authentischen 

kulturellen Erlebnissen

Affin für (leichte) Abenteuer
» Wollen sich jung und gesund fühlen, den Horizont 

erweitern
» suchen Kontakt mit Einwohnern und Wissen über die 

Region
» Neugierig auf neue Erlebnisse

Demografischer Wandel: Jetzt ist die Zeit!
Babyboomer: Wohlhabend und fit wie nie

Quelle: Süddeutsche Zeitung (2023) Deutschland, Deine Zukunft.; Wagner, G. (2020). Wandel des Reiseverhaltens: Einfluss der Generationszugehörigkeit auf das 
Reiseverhalten der Deutschen.
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Fragestellung in der Erhebung:
Welche Sportarten übst Du neben 
dem Mountainbiken aktiv aus?

Vielseitig in der Natur unterwegs
Mountainbikende sind multisportiv

Quelle: Mountainbike Tourismusforum Deutschland (2022): Mountainbike-Monitor 2022 (Infrastruktur)

Klettern

17%

Ski Alpin

30%

Wandern

53%

Rennrad

24%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

35%

unter
900 €

900 bis
< 1.300 €

1.300 bis
< 1.500 €

1.500 bis
< 2.000 €

2.000 bis
< 2.600 €

2.600 bis
< 3.600 €

3.600 bis
< 5.000 €

mehr als
5.000 €

ø DE: 3.580 € Fragestellung in der Erhebung:
Wie hoch ist das durchschnittliche 
monatliche Nettoeinkommen 
Deines Haushalts insgesamt?

Einkommen Mountainbikende
Eine zahlungskräftige Zielgruppe

Quelle: Mountainbike Tourismusforum Deutschland (2022): Mountainbike-Monitor 2022 (Infrastruktur)

59,4% der Mountainbikenden steht
ein höheres Haushaltsnetto-

einkommen zur Verfügung als dem Durchschnitt 
der Bevölkerung Deutschlands.
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Beste Voraussetzung für Bike-Tourismus
Reliefenergie in Deutschland

Trail Center weltweit (19 im Vergleich)

» 226 m Höhenunterschied 
durchschnittlich

» 10 unter 200 m Höhenunterschied
» 7 Stanes in Schottland haben nur 2 

Center mit über 200 m 
Höhenunterschied

» 57 % leichte – mittlere Strecken

300 m 200 m

Beste Voraussetzung für Bike-Tourismus
Richtig gute Wege
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Beste Voraussetzung für Bike-Tourismus
Richtig gute Wege

DANKE
Kontakt:
t.sobek@mtf.bike
0341 64068690



More trails close to home –
Das Trailnetz am Schmausenbuck Nürnberg



Die Metroloregion Nürnberg 

• Großstadt mit ca. 530.000 Einwohnern (Platz 14 in D)

• Platz 2 der größten Städte in Bayern (nach München)

• Metropole mit ca. 810.000 Einwohnern

• Metropolregion hat ca. 1,4 Mio. Einwohner

• Ausgesprochen multikulturelle Gesellschaft

• Nürnberger Altstadt ist Austragungsort des MTB-
Großevents „Redbull District Ride“

• Im Südosten direkt angrenzender Reichswald



Der Reichswald

• Der Reichswald bei Nürnberg  

− ist der älteste angelegte Wald Deutschlands.

− ist das fünftgrößte zusammenhängende 
Waldgebiet Bayerns.

− ist geschützter „Bannwald“.

− ist Staatswald (BaySF).

− hat eine große kulturelle Bedeutung im 
Bereich Sand- und Sandsteinabbau.

− Hat über 30 kleine und größere Steinbrüche. 



Der Naturraum am Schmausenbuck

• Natura2000-Gebiet 

• Flora-Fauna-Habitat beheimatet 
geschützte Arten (z.B. verschie- 
dene Fledermaus- und Spechtarten)

• Größtes zusammenhängendes 
Vogelschutzgebiet Bayerns



Das „Schmausenbuck“-Areal

• Gebiet von insgesamt ca. 500ha.

• Grenzt direkt an die Stadt und den Tiergarten 
Nürnberg.

• Zahlreiche kostenlose Parkmöglichkeiten.

• Direkte ÖPNV-Anbindung.

• Etabliertes Naherholungsgebiet für die 
Bevölkerung (Radfahren, Nordic Walking, etc.).

• Seit Jahren beliebter MTB-Spot aufgrund der 
attraktiven Landschaft und Topografie.



Wie alles begann

Wilder Trailbau,
Abriss der Strecken und 
Einbauten durch BaySF

Organisation der MTB-
Community, Gründung der 

DIMB IG Nürnberg-Fürth

Beginn der Gespräche 
zwischen DIMB IG und BaySF

2019



Wo stehen wir heute?
Die Community

Heute sind über 400 Mitglieder in der DIMB IG Nürnberg-Fürth organisiert.



Die DIMB IG Nürnberg-Fürth

- Eigene Sponsoren, die die Arbeit der DIMB IG und das 
Trailprojekt unterstützen.

- Fünf unterschiedliche Arbeitskreise (z.B. AK Kinder & 
Jugend, Trailbau- & Pflege)

- Regelmäßige Veranstaltungen (z.B. gemeinsame 
Ausfahrten, Stammtische, Trailbau-Tage, Baumpflanz-
aktionen, Begehungen, etc.)

- Spezielle Kinder- und Familien-Events.

- Spezielle Frauen-Community mit eigenen Events.

- Permanente Trailbau-Crew aus ca. 40 Personen.



Wo stehen wir heute?
Das Trailnetz

• 14 spezielle MTB-Trails in 6 Sektoren.

• Verbindung der Sektoren über schmale
Waldwege und Forststraßen.

• Insgesamt ca. 25 km mit einer Höhen-
differenz von ca. 500 hm.

• Gemeinsame Wegenutzung auf dem 
gesamten Streckennetz und dem Areal.

• Trails beinhalten verschiedenste MTB-
spezifische Einbauten. 

• Bau überwiegend durch Handarbeit ohne
Einsatz von schweren Baumaschinen.

• Gestattungsvertrag zwischen DIMB e.V. und 
den BaySF/ Forstbetrieb Nürnberg.



Stakeholder



Mountainbiken und Naturschutz

• Bannwald = keine Rodungen erlaubt.

• Berücksichtigung sensibler Bereiche und einzelner 
Habitate durch smarte Streckenplanung.

• Sektoren-Konzept zur Beruhigung bestimmter Bereiche 
und Verminderung von Fragmentierung.

• Ausschließliche Verwendung von ortstypischen 
Naturmaterialen in Absprache mit dem Forstbetrieb.

• Integrierung von Trails/ Einbauten ins Landschaftsbild.

• Beachtung DIMB Trail Rules als Selbstverpflichtung.

• Müllsammel- und Baumpflanzaktionen.



Nutzerzählung mit Eco Counter 
„Buck trails count“

Quelle: DIMB Account eco-viso.net



Beispiele erhobener Daten

Quelle: DIMB Account eco-viso.net



Beispiele erhobener Daten

Quelle: DIMB Account eco-viso.net

Keine Nutzung bei Nacht!



Beispiele erhobener Daten

Quelle: DIMB Account eco-viso.net

Winterzeit Sommerzeit



Beispiele erhobener Daten

Prognosen von 
25.000 Fahrten/ 

Jahr erreicht.

Quelle: DIMB Account eco-viso.net



Learnings vom Schmausenbuck

• Eigentümer und Behörden benötigen einen festen und verlässlichen 
Ansprechpartner auf Seiten der MTB-Community. Es ist deswegen 
essenziell, sich zu organisieren und zu strukturieren.

• Als Mountainbiker sollte man wissen, welche anderen berechtigten 
Belange es im Wald noch gibt. Perspektivwechsel schafft Vertrauen 
und ermöglicht eine Zusammenarbeit auf Augenhöhe.

• Gemeinschaft und Kooperation sind wichtige Grundlagen. Auf allen 
Seiten ist es wichtig, konstruktiv aufeinander zuzugehen und keine 
Maximalforderungen zu stellen. 

• Lösungen und Angebote müssen Rechtssicherheit bieten, aber vor 
allem praxistauglich und langfristig abbildbar sein.

• Abgestimmte MTB-Angebote werden nur angenommen, wenn sie 
attraktiv sind und die Bedürfnisse der lokalen MTB-Community 
abbilden.



Vielen Dank! Fragen? 



MTB-Fachgespräch 2024
Donnerstag, 17. Oktober 2024 | Berlin
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